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1 KONTEKST

Pierwotnie planowane dziatania promocyjne nie mogg zosta¢ zrealizowane ze wzgledu na pandemie
COVID-19 i zwigzane z nig ograniczenia obowigzujgce w panstwach cztonkowskich. Aby przezwyciezy¢
niepewnos¢ co do przysztej realizacji zadan zwigzanych z rozpowszechnianiem partnerzy projektu
zdecydowali sie na alternatywne rozwigzania i postanowili stworzyé krotkie filmy informacyjno-
promocyjne. Wyprodukowane filmy bedg przedstawiaty planowane inwestycje (GoA 2.1, GoA 2.2, GOA
2.3), jak réwniez dziatania pilotazowe (GoA 3.1) skierowane do szerszego grona odbiorcow.

Takie rozwigzanie zostato skonsultowane z Sekretariatem Technicznym Programu Interreg Baltic Sea
Region i uzyskato akceptacje.

Dokument ten ma na celu wsparcie partneréow przy produkcji wideo klipow.

2 WYMAGANIA OGOLNE

2.1 Cel

Filmy wideo spetnig funkcje informacyjng oraz promocyjng dziatan inwestycyjnych podjetych w ramach
projektu “EMMA Extension” (Smart Fairway w Finlandii, Bridge Clearance w Polsce) oraz komercyjnych
rejsow pilotazowych (Litwa, Polska i Szwecja).

2.2 Wymagania jakosciowe

Dtugos¢ klipu: Max. 140 seekund (tgcznie z intro oraz napisami konhcowymi)

Format: *.mp4-Videos with AAC-Audio, H.264-Codec and 3,500 kbit/s
Landscape format (16:9)

Minimalna rozdzielczosc: 1.920 x 1.080 pixel (full high definition = Full HD)

Wskaznik obrazu: 60 fps

Jezyk: Angielski

Napisy: Napisy w jezyku narodowym nie sg obowigzkowe, ale mozna je zastosowac.

Klipy wideo mogg by¢ wyprodukowane wewnetrznie lub przez zewnetrznego eksperta. W obu
przypadkach prosimy o uwzglednienie ponizszych informaciji i wskazéwek.
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2.3 Wymagania produkcyjne

e Film musi by¢ zrobiony w formacie poziomym.

e Rozpocznij nagrywanie i poczekaj chwile, zanim zaczniesz mowi¢. W razie potrzeby utatwia to
ciecie wideo.

e Narratorzy powinni méwic¢ tak swobodnie, jak to mozliwe, jesli np. wywiady sg nagrywane.

e Znajdz spokojne miejsce, ktdre jest wystarczajgco jasne i ma tadne neutralne tto. Nie nagrywaj
filmu w bezposrednim s$wietle stonecznym. W celu zapewnienia lepszych warunkéow
oswietleniowych mozesz uzy¢ lamp. Sprébuj réwniez uzyskac cienie. Wszystko, co odbija
Swiatto (zdjecia za szybg, ekrany, itp.) powinno zosta¢ usuniete. Wszelkie niepotrzebne
przedmioty usuh z pola widzenia.

e Jesli planujesz dodac tekst zrob to okoto pierwszej minuty nagrania.

e Dla kazdego dziatania wdrozeniowego obowigzuje jeden film wideo. Jesli chcesz mozesz
stworzy¢ wiecej filmow.

2.4 Standaryzowane Intro (max 2 sek)

Jednakowe Intro zostanie przestane wszystkim partnerom projektu przez partnera wiodgcego w wyzej
wymienionym formacie pliku. Stworzy ono czynnik rozpoznawalnosci i podkresli wszelkie wymagane
logotypy, tak aby zapewni¢ kwalifikowalno$¢ funduszy przez BSRP. Wprowadzenie zawiera rowniez
tytut filmu.

Statyczny tekst i logo zostang wyswietlone na krotkiej sekwencji wideo (maks. 3 sekundy). Sekwencja
wideo bedzie pokazywaé np. poruszajgca sie barke na torze wodnym lub opuszczajgca Sluze.
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Rysunek 1 -Rzut Intro (Przyktad dla Smart Fairway Pilot)

2.5 Struktura oraz tresci zwigzane z zadaniami. 2 Twoj wkiad (max 135 sek)

Ogodlna struktura wideo powinna by¢ zgodna ze strukturg przedstawiong ponizej:

GOOD
STRUCTURE

Kontekst + wyzwanie
CONTEXT + CHALLENGE

Rozwigzanie

SOLUTION

Szczegotowe rozwigzanie

DETAIL SOLUTION

Dowdd, ze wszystko dziata
PROOF IT WORKS

Marka

BRAND

Ponizsza struktura moze by¢ pomocna podczas tworzenia scenariusza
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Qur problem was that
(these people)

Did / did not

so0 we created a

which helps them

and thanks to that
they now can
(feel/do/know)

Zrédfo: Charlelie Jourdan, Interreg Baltic Sea Region Communication Seminar’s Storytelling Training in
Tallinn 12.11.2019

Prosze zapoznac sie z rozdziatem 3, ktéry zawiera pewne wskazoéwki dotyczgce poszczegolnych tresci,
opisujgce Panstwa dziatalnosc¢ inwestycyjng lub pilotazowa.

Prosimy o uwzglednienie w swojej tresci informacji zwigzanych z aktywnoscig. Zgodnie z potrzebami
mozesz uwzgledni¢ swoje indywidualne tresci. Mogg one wyrdzni¢ firmy, ktére wspieraty Cie w
tworzeniu pilota i/lub samego klipu wideo. Indywidualne tresci nie mogg przekraczaé 2 sekund.
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2.6 Ujednolicone napisy koncowe (max 3 sek.)

Znormalizowane tresci informacyjne zostang zapewnione wszystkim partnerom projektu przez partnera
wiodgcego. Zawierajg one m.in. informacje o partnerstwie w projekcie EMMA Extension. Natomiast
kolejna sekwencja bedzie zawiera¢ logo projektu i UE.

Statyczny tekst oraz logotypy zostang wyswietlone na krotkiej sekwencji wideo (maks. 3 sek.).
Sekwencja ta bedzie pokazywaé np. poruszajgca sie barke na szlaku wodnym lub opuszczajgcy $luze.
Bedzie ona taka sama jak intro, ale bez nagtéwka.

Hasto EMMA powinno by¢ nagrywane i odtwarzane w tej sekwencji ekranowej:

"EMMA - Enhancing inland navigation in the Baltic Sea Region!"

EMMA Extension Project Partnership

—m LOGISTICS
FI]I'[ ﬂf Hamhlll'g blue is the new
MARKETING V] VIDAUS VANDENS KELIL DIREKCIJA green
Port of Hamburg Marketing Lithuanian Inland Waterways Authority AVATAR Logistics AB

KUJAWY .
REGIONAL COUNCIL OF | FOMORTS ”sjl}
Regional Council of Inland Navigation Office Kujawsko-Pomorskie Institute of Shipping Economics
North Karelia in Szczecin Voivodeship and Logistics

Rysunek 2 — Napisy koncowe, sekwencja 2/3
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Rysunek 3 — Napisy koncowe, sekwencja 3/3

3 WYTYCZNE DOTYCZACE TRESCI

3.1 Grupa dziatan 2.1 - 2.3: Inwestycje infrastrukturalne i ELIAS (Finlandia, Niemcy,
Polska)

Scena nagrania

W scenach nagrah warto podkreslic znaczenie i powigzanie systemu ELIAS z biezgcg inwestycjg
infrastrukturalng. Narrator powinien wyjasni¢, co zostato osiggniete i jakie korzysci ptyng z wdrozonych
lub odpowiednio opracowanych systemow.

Grupa docelowa

Uzytkownicy infrastruktury drog wodnych (np. Operatorzy statkéw, spedytorzy, witasciciele tadunkow) i
organy zarzgdzajgce drogami wodnymi.

Dzieki precyzyjnej informacji uzyskanej w czasie rzeczywistym zwiekszy sie stan wiedzy o drogach
wodnych zarzgdzanych za posrednictwem RIS lub VTS.
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Umozliwia to interesariuszom np. lepsze planowanie tras i monitorowanie warunkéw na torze wodnym.
Uzytkownicy infrastruktury drég wodnych bezposrednio doswiadczg wptywu nowych ustug RIS i VTS
dzieki systemowi ELIAS opracowanemu w EMMA lub obowigzkowemu poktadowemu wyposazeniu
technicznemu do nawigacji, ktére jest potgczone z ustugami informacyjnymi wtadz wodnych RIS / VTS,
Swiadczacymi réwniez nowe ustugi za posrednictwem ich oficjalnych stron internetowych
dedykowanych zegludze srédlgdowe;.

Dzieki podobnym dziataniom mozna zmieni¢ podejscie branzy transportu $rédladowego (IWT) (np.
Operatorow statkow, ale zwilaszcza spedytorow, wiascicieli tadunkow). Oferujgc lepsze ustugi
informacyjne, mozna poprawi¢ transparentnos¢ zeglugi srodlgdowej. Ponadto planowanie tras przez
operatorow barek z wykorzystaniem danych w czasie rzeczywistym zostanie usprawnione, co ztozy sie
na polepszenie niezawodnosci i zwieksza zaufanie wiascicieli fadunkow i spedytorow korzystajgcych z
tego rodzaju transportu.

Budowanie zaufania poprzez marketing nowych ustug RIS / VTS oraz informacji o torze wodnym bedzie
kluczem do komunikacji z okreslong grupg docelowg. Wszyscy docelowi interesariusze zostang
poinformowani poprzez dziatania konsorcjum projektowego EMMA oraz dostepne kanaty komunikaciji
(media spotecznosciowe, biuletyn, oficjalne zawiadomienie). W szczegdlnosci europejskie
stowarzyszenia zeglugi $rodlagdowej bedg wspierac¢ te strategiczng komunikacje z sektorem i jego
klientami .

Tres¢ i przestanie
Ponizsze pytania mogg pomodc w ksztattowaniu zawartosci merytorycznej filmu (patrz takze 2.4.):

e Jakie sg wyzwania?

o Dlaczego istnieje potrzeba dziatania?

e Jakie sg proponowane rozwigzania techniczne?

e Jakie sg korzysci | oszczedno$ci (koszty)?

e W jaki sposéb system jest zintegrowany z juz istniejgcymi ustugami RIS / VTS (na poziomie
krajowym)?

e Dlaczego administracja drég wodnych powinna i$¢ za tym przyktadem?

e Jakie sg korzysci dla uzytkownikéw drég wodnych?

Napisy koncowe

Mozesz dowolnie zaprojektowac swoje napisy korncowe zgodnie ze swoimi potrzebami. Mogg okre$la¢
firmy, ktore wspieraty Cie przy tworzeniu materiatu oraz samego klipu wideo. Nie powinny przekraczaé
2 sekund.
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3.2 Grupa dziatah 3.1: Komercyjne dziatania pilotazowe (Litwa, Polska, Szwecja)

Scena nagrania

Generalnie byloby idealnie pokazaé¢ ujecia portu srodlgdowego z transportem barkami w tle. Narrator
powinien wyjasni¢, co zostato osiggniete i jakie sg korzysci z wprowadzenia nowej ustugi.

Grupa docelowa

Wiasciciele tadunkow, firmy spedycyjne i zarzadcy drég wodnych / administratorzy transportu:

Wiasciciele tadunkoéw i firmy spedycyjne majg s$wiadomosé potencjatu nowych ustug zeglugi
srodladowej dla ich wiasnych tancuchéw dostaw, a opor przeciwko integracji zeglugi $rédlgdowej w
tancuchach dostaw zostanie zmniejszony poprzez wykazanie wykonalnosci i niezawodnosci. Idealnie
bytoby, gdyby wiasciciele tadunkéw i firmy spedycyjne zintegrowali ustugi zeglugi srodlgdowej w swoim
przysztym tancuchu dostaw w oparciu o przyktad komercyjnych dziatan pilotarzowych w rzeczywistych
warunkach biznesowych realizowanych przez partneréow projektu EMMA Extension.

Zaangazowanie administracji transportu i zarzagdzania drogami wodnymi w realizacji komercyjnych
dziatan pilotazowych w rzeczywistych warunkach wesprze mozliwosci wptywania na lokalnych
decydentéw w celu zmiany niekiedy niekorzystnych warunkéw i niwelowania barier do szybszego
rozwoju tej gatezi gospodarki.

Tresc¢ i przestanie
Ponizsze pytania mogg poméc w ksztattowaniu zawartosci merytorycznej filmu (patrz takze 2.4.):

e (Gdzie odbywa sie dziatgnie pilotazowe?

e Co jest wyjgtkowego w twoim proponowanym rozwigzaniu?

e Jakijest cel?

e Co zostato osiggniete?

e Jakie sg korzysci?

e Kto cie wspiera (Opisz krotko firmy, ktére doprowadzity do sukcesu Twojego zadania)?

e Jakie sg korzysci z punktu widzenia ochrony srodowiska?

e Jakie sg zalety z punktu widzenia infrastruktury?

e (Czy jest co$, co administracja i / lub ministerstwo drog wodnych moze zmieni¢, aby utatwi¢
zegluge srédladowa, jej obstuge lub regulacje?

e Zakoncz klip wideo pozytywng mysla.

Napisy koncowe

Mozesz dowolnie zaprojektowac swoje napisy koncowe zgodnie ze swoimi potrzebami. Mogg okreslaé
firmy, ktére wspieraty Cie przy tworzeniu materiatu oraz samego klipu wideo. Nie powinny przekraczac
2 sekund.
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4 ROZPOWSZECHNIANIE

Komunikacja za posrednictwem klipdbw wideo ma na celu przyblizenie zalet i korzysci grupom
docelowym. Klipy wideo bedg szeroko rozpowszechniane, aby dotrze¢ do jak najwiekszej grupy
docelowej w wymiarze europejskim. W zwigzku z tym planuje sie umieszczenie nagran na kanale
youTube projektu z mozliwoscig tgczenia z wieloma innymi rodzajami mediéw spotecznosciowych w
Regionie Potudniowego Battyku i poza nim.

Zasadniczo nastepujgce kanaty informacyjne zostang wykorzystane w celach rozpowszechniajgcych:

1. Internet | Media Spotecznosciowe
e EMMA Ext. strona internetowa
o EMMA Ext konto Twitter (@project_emma)
e EMMA Ext. kanat YouTube (project_emma BSRP)
e LinkedIn
e Kanaty medidow spotecznosciowych programu Interreg Region Morza Baityckiego i biblioteka
projektow Interreg EMMA Ext https://projects.interreg-baltic.eu/projects/emma-extension-
203.html
2. Kanaty medialne europejskich stowarzyszen zeglugi $rodlgdowe;j.

Europejskie organizacje lobbystyczne otrzymajg wszelkie informacje i wyniki w celu zwiekszenia ich
wiedzy na temat najlepszych praktyk w BSR. Umozliwi im to rozpowszechnianie przestania BSR na
wschodzacych rynkach i ustugach zeglugi $rédlgdowej oraz promowanie rozwoju zeglugi
srodlgdowej w catej Europie, a takze wsparcie kampanii lobbingowych na poziomie europejskim.

3. Kanaty komunikacji, strona internetowa oraz media spotecznosciowe twojej organizacji.

Nastepujace hashtagi powinny by¢é uzywane we wszystkich postach w mediach
spotecznosciowych:

#barge #inlandnavigation #shortseashipping #IWT  #project emma #video

Wazne jest, aby koordynowac¢ dziatania komunikacyjne z EMMA Ext. Menedzerem ds. Komunikaciji i
liderem projektu w celu tworzenia i koordynowania najbardziej skutecznych kampanii promocyjnych.

Polubienia i udostepnienia mogg by¢ koordynowane miedzy wszystkimi partnerami i stowarzyszonymi
organizacjami, co rowniez zwigekszy widocznosc.
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5 EMMA EXTENSION CORPORATE DESIGN | ZASTOSOWANIE
LOGO

5.1 Woytyczne projektowe

Font Family / Style

Font Family:  Arial

General Ogolny zakres koloréw dla elementdéw tekstowych

RGB — ciemnoczerwony:192/0/0

RGB — ciemnoniebieski: 0/80/127
RGB — jasnoniebieski: 44/170/225
RGB — ciemnoszary: 123/123/123

Logosy

Aby unikng¢ niekwalifikowalnosci kosztéw, nalezy uzyé¢ czterech oficjalnie opublikowanych logotypdw.
Logo powinno by¢ czytelne i umieszczone w widocznym miejscu (np. Na stronie tytutowej). Niebieska
flaga UE musi mie¢ najwyzszy rozmiar ze wszystkich uzytych logo (w tym dodatkowych logo, ktérych
mozesz chcie¢ uzyc)!

NHANCING INLAND NAVIGATION
1. EMMA Extension Project Logo ld'_-
mm EXTENSION

|aa.

g |l|

2. Logo of the Baltic Sea Region Programme ' |ntel’reg
Baltic Sea Region

3. Logo of the EU Flag together with the ERDF tag line

EUROPEAN UNION

"'---"E&;-E-"‘
P
i 1
|. E % .|

4. Logo of the EU Strategy for the Baltic Sea Region

~agsnt.
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Prosze pamietaé, ze bez zamieszczenia wymaganych logotypéw dziatania projektowe mogg zostac
uznane za niekwalifikowane.

W razie dodatkowych pytan prosimy o kontakt z Partnerem Wiodgcym lub naszym Menadzerem ds.
Komunikaciji.
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